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Larandemal

Efter avslutad kurs forvintas studenten kunna:

Kunskap och forstaelse
- beskriva ekonomiska perspektiv relaterade till produktion inom det medie- och

kommunikationsvetenskapliga filtet (1)

Fardighet och férmaga
- anvinda foretagsekonomiska begrepp samt gora ekonomiska kalkyler och redovisningar (2)

- tillimpa verktyg och modeller for projekt och ekonomisk planering (3)

Varderingsféormaga och férhallningssatt
- kritiskt granska projektplanering (4)
- kritiskt reflektera 6ver projekt och produktionsledarens roll och verktyg (5)

Innehall

+ Ekonomiska perspektiv pa projekt- och produktionsledning inom medie- och
kommunikationsvetenskapliga filtet

+ Kalkylering och redovisning

+ Verktyg och modeller f6r projekt- och produktionshandledning

+ Initiering och utformning av projektplanering

Undervisningsformer

Undervisningen sker i form av foreldsningar, seminarier och 6évningar individuellt och i grupp. I
kursen anvinds digital larplattform, exempelvis PingPong.

Den som antagits till och registrerats pa en kurs har ratt att erhalla undervisning/handledning
under den tid som angavs for det kurstillfille som s6kande blivit antagen till. Darefter upphor

ritten till undervisning/handledning.

Undervisningen bedrivs normalt pa svenska men undervisning pa engelska kan férekomma.

Forkunskapskrav

Hégskolan for larande och kommunikation, Box 1026, 551 11 Jénkoping « BESOK Barnarpsgatan 39, Hogskoleomradet
TEL (vx) 036-10 10 00 « E-POST registrator@ju.se « www.ju.se
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Godkinda kurser inom programmets huvudomrade Medie- och kommunikationsvetenskap om
minst 45 hp (eller motsvarande kunskaper) samt genomgangna kurser Kommunikation, reklam

och marknad, 7,5 hp och Strategic Brand Management, 7,5 hp.

Examination och betyg
Kursen bedoms med betygen Underkind, Godkind eller Vil godkind.

Undervisning och kurslitteratur utgor grund for examination.

For bedomning skall underlaget vara sadant att individuella prestationer kan sirskiljas. En
student som fatt godkint betyg pa ett examinationsmoment kan inte examineras igen for att hoja
betyget. Mer information kring bedémning av enskilda lirandemal och kriterier f6r
betygssittning tillhandahalls i studieanvisningar vid kursstart.

En student garanteras minst tre provtillfillen, inklusive ordinarie provtillfille, for aktuellt
kurstillfille. Efter att ha blivit underkind vid examination pa samma moment tre ganger har
student ritt att pa begiran, om moijligt, fa dirpa foljande examination bedémd och betygsatt av

ny examinator. Beslut om byte av examinator fattas av utbildningschef.

Om en kurs upphor eller dndras visentligt erbjuds examination enligt den férutvarande
kursplanen vid minst tva tillfillen inom ett ar efter beslutet.

Examinationsmoment:

Gruppuppgift med skriftlig och muntlig presentation (mal 3, 4, 5)
Individuell hemtentamen (mal 3, 4, 5)

Individuell salstentamen (mal 1, 2, 3)

For VG pa kursen krivs VG pa minst tva av tre examinationsmoment (motsvarande minst 5 hp).

Poingregistrering av examinationen for kursen sker enligt f6ljande system:

Examinationsmoment Omfattning | Betyg
Gruppuppgift med skriftlig och 2hp uU/G/VG
muntlig presentation

Individuell hemtentamen 2,5hp U/G/VG
Individuell salstentamen 3hp U/G/VG

Kursvérdering
Uppfoljning av undervisning sker fortlopande under kursen. Kursvirdering sker vid kursens
slut.

Kursvirderingen sammanstills och kommenteras av den kursansvarige liraren och om méjligt
studentrepresentant/er (kursutvecklare), publiceras pa larplattform samt lamnas till

utbildningsadministrationen.

Kursvirderingen skall ligga till grund f6r kommande kursplanering.



Projekt- och produktionsledning, 7,5 hégskolepoéng 3(3)

Kurslitteratur
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Ax, Christian, Johansson, Christer, & Kullvén, Hakan (2015). Den nya ekonomistyrningen. Bok
med eLabb. Malmo: Liber. Senaste upplagan. 552 sidor.

Jansson, Tomas & Ljung, Lennart (2014). Hemligheten med projektledning, Liber. 235 sidor.

Macheridis, Nikos (2005). Ekonomiska perspektiv pd projekt. Lund: Studentlitteratur. 196 sidor.

Maric, Robert. Foretagsekonomi introduktionskurs. Kompendium. 150 sidor.
Martensson, Rita red. (senaste upplagan). Marknadskommunikation - kund, virde, l6nsamhet.

Svedlund, Viktoria & Barre, Johanna (2017). Vad ir egentligen marknadskommunikation? En
teorigranskning genom en begreppsutvecklande case study. Jonkoping University. Himtas pa
DIVA.

Referenslitteratur
Litteraturreferenser — sd skriver du. http://ju.se/bibliotek/sok---skrivhjalp/litteraturreferenser---

sa-skriver-du.html

Informationsmaterial om plagiat pa hogskolor och universitet. Interaktiva antiplagiatguiden.
http://pingpong.ju.se/public/courseld/10128 /publicPage.do. Finns dven i kursens aktivitetet pa
larplattformen (PingPong).
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