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Varumarke

Alla som pa olika satt kommer i kontakt med Jénkdping

University formar en personlig bild av varumarket.
Idag finns det ett stort antal konkurrerande varumaéarken
inom universitets- och hégskolevarlden. Genom ett
konsekvent kommunikationssatt blir varumarket
Jonko6ping University mer trovéardigt och tydligt,
vilket leder till att malgrupper nas mer effektivt.

INNEHALL

|dentitet och varumarke
Avsandare
Namn

VARUMARKET
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ldentitet
och varumarke

Jonkodping Universitys grafiska profil ar ett bra stéd
i arbetet med att kommunicera en enhetlig och
tydlig bild av vart varuméarke. Genom att konsekvent
anvanda den grafiska profilen uppfattas JU som en
sammanhallen organisation med tydlig avsandare,
bade nar helheten respektive delarna ar avséndare.

Den grafiska profilen ger anvandaren stod i
att kommunicera varumarket pa ett tydligt
och professionellt satt. Alla medarbetare och
avsandargrupper vid Jonkdping University far
anvanda den grafiska profilen.

Den grafiska profil far enbart anvdndas nér Jénképing
University &r avsdndare och inte i andra sammanhang,
exempelvis studentkarsféreningar, personliga hemsidor,
studentprojekt eller studentbloggar.

VARUMARKET 4




Avsandare

Hbgskolan har fem logotyper i en moder-dotter-
arkitektur. Jonkdping University ar modervarumarke.
Namnet anvands i alla logotyper och framtrader

fore fackhdgskolans/bolagets namn. Nagra andra

logotyper ska inte anvandas.

Nar malgruppen fér kommunikationen ar malgrupp
for fler an en fackhdgskola ska Jonkdping University
vara avsandare, inte en enskild fackhégskola/bolag.
Det géller aven nar det dr medarbetare fran flera
fackhdgskolor som tillsammans utgér avsandaren.

VARUMARKET

Kategori Avsédndare Exempel Riktlinje

Kategori A ar vart modervarumarke. Det kan anvandas av alla avsandare

inom organisationen. Modervarumarket ska anvandas nar alla eller
. o , , nagra av vara bolag samarbetar och/eller nar malgruppen ar en mal-

A Modervarumarke Jonkoping University ) ) ) ) ) _
grupp for fler an ett bolag. Modervarumarket ska aven anvandas vid
arbetsgivarmarknadsforing. | kommunikation med svenska staten ar

avsandaren alltid modervarumarket.

Kategori B ar dottervarumarken. De har en egen logotyp i en moder/

School of Health and Welfare dotter-hierarki som dottervarumarke till kategori A. Logotypen kan

School of Education and Communication anvandas i tryckt material, till exempel i en foretagspresentation eller

B Dottervarumarke School of Engineering for att marknadsfora ett specifikt program eller kurs. D& mottagaren

Jonkoping International Business School
Jonkoping University Enterprise

ar begransad till bolagsspecifika omraden far kategori B aven anvandas
I presentationer, brev, inbjudningar, etc. Dottervarumarket ska i alla
sammanhang presenteras som en del av modervarumarket.

Underordnad avsandare
till kategori A eller B

A: Career Center

A: Pathway Programmes

B: MMTC

B: International Communication (master)

Denna kategori omfattar program, projekt, forskningscentra, forsknings-
miljoer och liknande som har sin hemvist antingen under modervaru-
market eller ett dottervarumérke. Avséndare inom denna kategori far
inte ta fram egna logotyper eller egna grafiska profiler.

Externa samarbeten

JU Solar Team

Nextstep

Vertikals

JIBS Entrepreneurship Challenge

Ett varumarke, logotyp eller namn som drivs inom Jonkodping University
tilsammans med en eller flera samarbetspartners, som agerar fullt eller
delvis oberoende samt i vissa fall har en egen grafisk profil.

Matrisen forklarar hur och nar de olika nivaerna av

varumarken och avsandare inom Jonkdping University

ska anvandas.
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Andra avsandare
och samarbeten

UNDERORDNAD AVSANDARE

Inom hdgskolan finns manga avsandare som kommu-
nicerar, fran enskilda anstallda till delorganisationer
och delverksamheter av olika slag till hela hégskolan
som avsandare. Dessa underordnade avsandare far
inte ta fram egna varumarken, logotyper, visuella
identiteter eller egna budskap. Da blir avsandaren
otydlig fér mottagaren och varumarket férsvagas.
Alla anstallda ar en del av Jonkdping University och
ska anvdnda den gemensamma grafiska profilen.

ANDRA AVSANDARE

Nar Jonkdping University och bolagen bedriver sam-
arbeten med externa parter kan det finnas behov av
att anvanda den grafiska profilen eller logotypen for
att visa pa samarbetet mellan parterna.

Nar kommunikation ska ske om ett samarbete ar
det bra att tanka igenom vem eller vilka som ar
huvudparter. Vilken roll Jonkdéping University har
i samarbetet styr hur den grafiska profilen far
anvandas.

VALKOMMEN TILL
Al-DAGEN

28 januari 2020

JONKOPING UNIVERSITY

JONKOPINGS
SCIENCE PARK B oMnIN

Om Jénkdping University ar huvudpart
anvands Jonkdping Universitys
grafiska profil och logotyp.

VI SKAPAR
FRAMTIDENS
TANDLAKAR-
UTBILDNING

T LINKOPINGS
Jonkopings lan II.“ UNIVERSITET

Om Jonkoping University ar en av
flera jambordiga parter ska parternas
logotyper placeras bredvid varandra
balanserade i storlek och avstand.
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Namn

Jonkoping University ar det officiella namn som

alltid ska anvandas i text och tal, aven pa svenska.

Alla avsdndare inom Jonkdping University far
anvanda namnet och logotypen. Hégskoleservice
anvander Jonkoping Universitys logotyp i all extern
kommunikation.

Namnen pa fackhdgskolorna far anvandas pa bade
svenska och engelska i text och tal. Logotyper
forekommer bara med engelsk text och de ska
anvandas aven i material som ar pa svenska.

Vid tecknande av nya avtal, bestallningar eller dylikt
ska alltid de juridiska namn som finns registrerade
hos Bolagsverket anvandas.

Officiellt namn

Juridiskt namn

Jonkoping University

Jonkoping University

Halsohodgskolan

Halsohogskolan i Jonkoping AB

Hogskolan for larande
och kommunikation

Hogskolan for larande och
kommunikation i Jonképing AB

Jonkoping International
Business School

Internationella handelshdgskolan
i Jonkoping AB

Tekniska Hogskolan

Tekniska Hogskolan
i Jonkoping AB

Jonkoping University Enterprise

Jonkoping University
Enterprise AB

Hogskoleservice

Hogskoleservice
I Jonkoping AB

VARUMARKET

ATT SKRIVA UT NAMNEN

Skriv alltid ut bolagens fulla namn nar det ar mojligt.
Foérkortningar fér bolagen ska anvandas mycket sparsamt
och aldrig i extern kommunikation.

Vid extern kommunikation ska namnet pa en avsandare alltid
atféljas av namnet pa larosatet forsta gangen det omnamns.

Exempel:
« Tekniska Hogskolan, Jonk6ping University.
« School X, J6nképing University.

Organisationstillhérighet far anges i flera led och ska alltid
avslutas med namnet pa larosatet.

Exempel:
» Avdelningen X vid Halsohdgskolan, Jonkdping University.
« Department X at School X, Jénkdping University.

» Professor Kurt Karlsson, Centrum X, Jonképing University.
» Professor Kurt Karlsson, Centre X, J6nképing University.



Logotyper

Logotypen dr en av de mest synliga delarna av
Jonkdping Universitys varumarke. Nar logotypen
anvands pa ratt satt skapar den igenkanning och
bidrar till att starka varumarket, det ar darfor
viktigt att de som anvéander logotypen vet hur och

nar den far anvandas.

INNEHALL

JU:s logotyp

Anvandning

Versioner

Frizon och placering

Storlekar

Anvandning av logotypversioner
Bolagens logotyper

Ovriga logotyper

LOGOTYPER

8



JU:s logotyp

Logotypen ar en viktig del av JU:s identitet och ska
anvandas i all kommunikation. Medarbetare vid alla
verksamheter inom Jonkdping University far anvanda
logotypen.

Studenter vid Jonkdping University far anvanda
logotypen pa godkdnda examensarbeten och
uppsatser pa kandidat-, magister- och masterniva.

LOGOTYPENS UTFORMNING

Hogskolans logotyp bestar av namnet Jonkdping
University och en symbol. Symbolen ar en samman-
satt form av bokstaverna J och U.

Fackhdgskolorna och Jonkdping University Enterprises
logotyper bestar av namnet Jonkdping University,
symbolen och namnet pa respektive bolag.

Hogskoleservice har ingen egen logotyp. Vid extern
kommunikation for Hogskoleservice eller verksamhets-
stddet anvands logotypen fér Jonkdping University.
Detsamma géller verksamheter inom hdgskolan, till
exempel Career Center, Hogskole-biblioteket och
Studenthalsan.

JONKOPING UNIVERSITY

Proportionerna mellan de olika delarna i logotypen
ar reglerade och far inte dndras. Logotypen far aldrig
modifieras eller férvanskas. Ett godkant original av
logotypen som inte ar justerat pa nagot satt maste
alltid anvandas. Farger och utformning ska félja den
grafiska manualen.

LOGOTYPER
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Att anvanda logotypen

Logotypen finns i svart, vitt och gratt. Den svarta och
gra logotypen anvands mot ljus bakgrund och den
vita mot moérk bakgrund.

Undantag fran fargerna kan goéras for till exempel
foliering, pragling och lack.

ATT ANVANDA ENBART SYMBOLEN

Huvudregeln ar att logotypen ska anvandas i sin helhet
och endast i undantagsfall far symbolen anvandas
utan namnet Jonkdping University. Det géller i till
exempel profilmaterial och visst rérligt material
dar avsandaren redan &r tydlig. Symbolen far inte
placeras tillsammans med eller fér ndra annan text,
da mottagare kan uppfatta det som en logotyp.

Kommunikationsavdelningen beslutar i
varje enskilt fall om undantag far géras
med logotypen i hur den anvands.

Huvudlogotyp

Symbol

JONKOPING UNIVERSITY

JONKOPING UNIVERSITY

LOGOTYPER 10

JONKOPING UNIVERSITY




Logotypens versioner

Det finns tre versioner av logotypen.

Logotyp A ar hdgskolans huvudlogotyp. Den ér alltid
forstavalet. Det &@r bara néar det inte gar att anvanda
logotyp A som de andra versionerna ar ett alternativ.

Logotyp B anvdnds nar det finns séarskilda krav pa
lasbarhet eller ytan ar for liten for logotyp A.

Exempel:

« Da hogskolan ar samarbetspartner tillsammans
med andra organisationer och féretag och logo-
typer ska presenteras samlat i till exempel en sidfot.

» Displaymaterial

« Sponsorytor

Logotyp C ar en specialvariant av logotypen och anvands
| undantagsfall. Kommunikationsavdelningen beslutar
i varje enskilt fall om logotyp C ska anvandas.

NEDLADDNING
Logotypen finns att ladda ner i olika filformat i media-
banken, inloggning via intranatet.

LOGOTYPER

Logotyp A
i
JONKOPING UNIVERSITY
Logotyp B
m JONKOPING
QP univERSITY
Logotyp C

" JONKOPING UNIVERSITY

11



Frizon och placering

Logotypen ska synas tydligt. Darfér ska den inte
placeras for nara texter eller andra grafiska element.
Det géller ocksa i de fall nér symbolen ska anvandas
utan namnet Jonkdping University.

Exempel:

« Logotypen far inte ingd i rubrik eller i Idpande text.

« Logotypen far inte placeras fér nara marginaler.

Logotypen ska alltid omges av en
frizon som motsvarar bredden
pa symbolen, eller mer.

Frizon

LOGOTYPER 12
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a
" JONKOPING UNIVERSITY

JONKOPING
UNIVERSITY



Storlekar

Logotyp A
For att logotypen ska synas sa tydligt som moijligt

maste héjden pa symbolen alltid vara minst 10 mm.

Logotyp Boch C
For logotyp B och C maste héjden pa symbolen vara
minst 6 mm.

Om logotypen for Jonkdping University behover
tryckas i specialstorlek, till exempel pa pennor,
finns en specialvariant av logotyp C for tryck ner
till 3 mm hdjd.

>10mm "

JONKOPING UNIVERSITY

a - ; - (1] nn
> 6mm JONKOPING UNIVERSITY
- _‘ School of Health and Welfare

> 6mm

3-6mm

B JONKOPING

QP univERSITY

-
|' JONKOPING UNIVERSITY

LOGOTYPER 13



Anvandning av
logotypversioner

Anvand alltid den version av Jonkdping Universitys
logotyp som passar bast i sammanhanget nar du tar
fram grafiskt material. P4 det har uppslaget ar nagra
exempel pa vilken logotypversion som passar bast
for en viss typ av yta eller layout.

Logotyp A anvands
alltid i forsta hand.

JONKOPING UNIVERSITY

I o J U ' Logotyp B anvands
[ exempelvis i annonser

dar formatet staller
hogre krav pa lasbarhet.

Logotyp C anvands pa
exempelvis namnskyltar
och nyckelband.

LOGOTYPER 14
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Bolagens logotyper

Dotterbolagens logotyper bestar av namnet
Jonkdping University, symbolen och namnet
pa respektive bolag.

Om malgruppen for kommunikationsinsatsen
ar en malgrupp for fler an ett bolag inom Jénkoping
University ska alltid logotypen for Jonkdping
University anvandas, inte bolagslogotypen. Det
galler aven nar medarbetare fran flera av bolagen
tillsammans star som avsandare.

Logotyp A

Logotyp B

LOGOTYPER

i
JONKOPING UNIVERSITY
School of Health and Welfare

JONKOPING UNIVERSITY
School of Health and Welfare

a
JONKOPING UNIVERSITY

School of Education and
Communication

a
JONKOPING UNIVERSITY

Jonkdping International
Business School

a
JONKOPING UNIVERSITY
School of Engineering

i
JONKOPING UNIVERSITY
Jonképing University Enterprise

JONKOPING UNIVERSITY

School of Education and Communication

JONKOPING UNIVERSITY

Jonképing International Business School

JONKOPING UNIVERSITY
School of Engineering

JONKOPING UNIVERSITY
Jonkoping University Enterprise
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Ovriga logotyper i
.

JONKOPING UNIVERSITY

EGNA MARKEN

SPARK, CHILD och Jénkdping Academy for Improvement
of Health and Welfare ar de enda verksamheter inom
Jonkoping University som far anvdnda egna marken

MASTech

MASTERS IN ASSISTIVE TECHNOLOGY

som symbol fér sin verksamhet. De egna markena kan
aldrig ersatta JU:s logotyp. Jonképing University eller
ett bolag ar alltid avsandare och juridiskt ansvarig.
Det ska vara tydligt fé6r mottagaren.

Det egna market ska placeras pa ett tydligt avstand
fran Jonkoping Universitys eller bolagets logotyp.

Assistive devices and technologies are used

as a means of maintaining or improving an
individual's function and independence and are
key factors in facilitating participation and overall
well-being. This project aims to develop a new
two-year Masters degree which focuses upon
design, manufacture and provision of assistive
technologies for individuals with disabilities.

The Masters in Assistive technology is the only
program in Scandinavia offering advanced

education in this sector. a
D>

For more information, contact - (. PA R K

project leader Nerrolyn Ramstrand: S,
nerrolyn.ramstrand@ju.se /I \\

Inkluderande
forskning med
barn och familjer

Guider och checklistor

FINANCIERS: PROJECT PARTNERS:

» Kontakta Kommunikationsavdelningen vid fragor
kring anvandandet av logotyper och marken.

LOGOTYPER
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Ovriga logotyper

ACKREDITERINGSLOGOTYPER

Nar bolagen vill kommunicera ackredtieringar ska detta
gdras pa ett satt som inte férvirrar mottagaren. Det
ska tydligt framga att JU och bolagen ar avsandare.
Placera garna ackrediteringslogotyperna langt ner pa
ytan, tydligt underordnat avsandaren.

SVERIGELOGOTYPEN

Sverigelogotypen fungerar som en ursprungsmarkning,
framst i kommunikation med en internationell malgrupp,
och ska aldrig anvdndas som egen avsandare. Placera
alltid Sverigelogotypen med tydligt avstand fran
Jonkdping Universitys logotyp. Sverigelogotypen far
aldrig vara stoérre an Jonképing Universitys logotyp
eller pa annat satt konkurrera om uppmarksamheten.

Kontakta Kommunikationsavdelningen vid fragor
kring anvandandet av logotyper och marken.

" EQUIS

ACCREDITED

AACSB

ACCREDITED

I B Sweden
I B Sverige

Sweden
I Sverige

& 1

o

TOMORROW
IS OUR
"BUSINESS.

FT | Euwrcpean Business Schaols
. X AACSB EQUIS oo | Farkmg2021

- Sweden
" I Sverige

JONKOPING UNIVERSITY

CREATE
YOUR OWN
TOMORROW.

JONKOPING
INTERNATIONAL
BUSINESS SCHOOL

JONKOPING UNIVERSITY

BACHELOR, MASTER AND
PATHWAY PROGRAMMES

Business - Economics - Engineering
Informatics / Computer Science
Health Sciences + Media Communication

Education - Global Studies

PROGRAM

LOGOTYPER
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Vara farger

Farger ar en viktig del i profileringen av Jénképing
Universitys varumarke. Nar vi anvander vara farger
skapar det igenkdnning, ett enhetligt intryck
och formedlar en kansla av JU:s identitet. De

ar anpassade att fungera i samtliga kanaler.

INNEHALL

JU:s farger
Anvandning av farger

FARGER 18



Farger

Jonkdping University har en identitetsfarg som hjalper
till att urskilja oss bland vara konkurrenter och
kommunicera med vara olika malgrupper.

IDENTITETSFARG

Var identitetsfarg ar lila. Den ar extra viktig i arbetet
med att férmedla var identitet och vart varumarke.
Nar vi anvander den lila fargen skapar vi igenkanning
och star ut bland andra avsandare.

KOMPLEMENTFARGER

Turkos, gul, mérkbla och gra ar vara komplementfarger.
Tillsammans med var identitetsfarg anvander vi
dem i olika proportioner for att skapa en kansla av
Jonkoping University.

De olika fargerna ger mdjlighet till variation. Anvand

inte en komplementfarg som huvudfarg. Anvand heller

inte en komplementfarg for att profilera ett bolag eller
en verksambhet.

Identitetsfarg

LILA

CMYK: 50,100,0,0
RGB: 150, 27,129
HEX: 961B81
NCS: 3055-R40B
PMS 254

. =

20%

Komplementfarger

o - e
CMYK: 100, 35,0, 60

50% RGB: 0, 56, 101
HEX: 003865
NCS: 6030-R90B

CMYK: &0,0,40,0
RGB: 85,170,167
HEX: 55AAA7

NCS: 2060-B50G

(0)
PMS 326 20% PMS 2955 20%
80% GRA

CMYK:  0,30,100,0 CMYK: 0,0,0,66

RGB:  255,181,0 50% RGB: 121,121,121 50%
HEX: FFB500 HEX: 797979

NCS:  0580-Y20R 2o, NCS:  5500-N

PMS 7549 ° PMS 424 20%

VIT
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Marketing

Anvandning av farger

Vara profilfarger anvands med olika proportioner

beroende pa den malgrupp det producerade ~ - = o
TOMORROW  gist ] NOK
- THIS |$ JU. === JONKOPING UNIVERSITY U!

materialet vander sig till. Férdelningen av farger
galler fér materialets helhetsintryck, det behéver
till exempel inte appliceras pa varje sida i en trycksak.

PLUGGA
| VAR.

SOK SENAST 15 OKTOBER

CREATEY™
YOUR OWN . *
. TOMORROW.

Vi har tva olika kategorier med férdelning av
profilfarger: Marketing och Corporate.

MARKETING Exempel pa material i kategorin Marketing.
Kategorin Marketing ska du anvanda i material som
ska marknadsféra JU, till exempel:
« Marknadsféringsmaterial fér svensk och
internationell studentrekrytering Corporate
« Webb

« Massor

CORPORATE
Kategorin Corporate ska du anvanda i material
som ska kommunicera JU:s verksamhet,

NNNNNNNNNNNNNNN

ARSREDOVISNING OCH
KONCERNREDOVISNING
for rakenskapséaret 2021

till exempel:

- Arsredovisningen ACADEMIC CEREMONY

INAUGURATION OF FULL PROFESSORS AND
CONFERMENT OF HONORARY DOCTORS AND PhDs

» Forskningsbroschyrer

8 OCTOBER 2022

Exempel pa material i kategorin Corporate.
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Grafiska Element

Grafiska element anvands fér att skapa ett unikt uttryck INNEHALL

som sarskiljer sig fran andra organisationer. Nar vi

anvander grafiska element skapar det igenkdnning Anvandning av grafiska element
och visualiserar Jénképing Universitys varumarke. lkoner

lllustrationer
Tabeller och diagram



Anvandning av
grafiska element

Inom Jonkdping Universitys manér ar det mojligt att
anvanda olika grafiska element. Det ar mojligt att
anvanda kantiga eller runda hérn i figurer, diagram
och tabeller. Detsamma géller for rutor eller andra

former.

Samtliga grafiska element ska utga ifran féljande:

Inga gradienter eller skuggor

Inga linjer runt fargerna (om det @nda ska finnas
linjer ska det enbart vara vit farg)

Anvand vektorformat sa mycket det gar
Anvands JU:s farghierarki

Anvand en kontrastrik bakgrundsfarg

Sakerstall att bakgrundsfargen inte skar sig med de
grafiska elementens farger. Anvand vit, ljusgra, ljuslila

eller liknande.

> =

all e
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Ilkoner

Ikoner anvands inom Jonkdping University bland annat
for att beskriva processer, tydliggéra instruktioner
eller skapa igenkdanning inom det strategiska arbetet.

Kontakta kommunikationsavdelningen om
du vill anvédnda dig av den hér typen av ikoner.
Ikoner ska alltid tas fram i samverkan med
kommunikationsavdelningen.



GRAFISKA ELEMENT 24

lllustrationer

lllustrationener anvands inom Jénkdping University
for att férklara komplicerade sammanhang eller ge
0ss en visuell forstaelse for hur nagot kan komma att
se ut nadr inte en ikon eller ett fotografi racker till.

Nar en illustration arbetas fram ska JU:s egna farger
anvandas i storsta mojliga man. | undantagsfall kan
andra farger anvandas, framst om syftet ar att avbilda
verkligheten. Exempelvis om det &r en byggnad som
ska avbildas dar JU-fargerna inte racker till.

Kontakta kommunikationsavdelningen om du
vill anvédnda dig av den hér typen av illustrationer.
Illustrationer ska alltid tas fram i samverkan
med kommunikationsavdelningen.



Tabeller och diagram

Tabeller och diagram har till uppgift att tydliggéra
sifferuppgifter och géra det enkelt for lasaren att ta
del av informationen.

Det ar viktigt att kontrasten mellan fargerna ar god
och lasbarheten hog. Tank pa att diagram och tabeller
ska vara utformade sa att det gar att |dsa utan att
enbart forlita sig pa farger.

GRAFISKA ELEMENT 25



Typografi

Typografi innefattar hantverket att utforma en text —
i tryck eller skarm — sa att budskapet férmedlas pa
basta moéjliga satt for lasaren. Det innebar att texten
maste vara lattlast och estetiskt tilltalande.

INNEHALL

Typsnittstfamiljerna
Ersattningstypsnitt
Lasbarhet

Siffror och citat

TYPOGRAFI 26



Typsnittsfamiljerna

Som huvudtypsnitt anvander JU BentonSans, som har
hog lasbarhet bade pa skdrm och i tryck. Typsnittet
Scala OT anvéands framst till langre brédtexter och
informationstexter. ScalaSans OT anvands sparsamt.

BENTONSANS

Anvand i férsta hand for:
* Rubriker

Ingresser

Tabeller

Kortare texter

Allt som ska lasas pa skdarm

SCALA OT
Anvand i férsta hand for:
» Lopande text (brodtext)
» Typografisk krydda i form av kapitéler
(versal bokstav pa gemen hojd)

Scala OT kan tillampas i varianten italic for att markera
och lyfta fram vissa avsnitt i I6pande text. Scala OT
passar bast med extra luft mellan raderna.

SCALASANS OT
Anvand sparsamt och i férsta hand for:
» Typografisk variation

BentonSans

Bentonsans Light
BentonSans Regular
BentonSans Regular Italic
BentonSans Medium
BentonSans Bold

Scala OT

Scala OT Regular
Scala OT Italic

ScalaSans OT

ScalaSans OT ltalic
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Ersattningstypsnitt

Nar huvudtypsnitten inte finns tillgéangliga i olika
program eller hemsidor anvands typsnitten Arial
for rubriker och Times New Roman fér brédtext.

ARIAL
Anvand i forsta hand for:
* Rubriker
* Ingresser
« Tabeller
« Kortare texter

TIMES NEW ROMAN
Anvand i forsta hand for:
« Lopande text (brodtext)

Arial

Arial Regular
Arial Italic
Arial Bold

Times New Roman

Times New Roman Regular
Times New Roman ltalic
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Lasbarhet

For att texter ska vara behagliga att lasa féljer JU
olika typografiska egenskaper.

TEXTJUSTERING

JU anvander vansterjusterad text for att det ar bast
for lasbarheten, sarskilt langa texter. Korta texter kan
vid sarskilda tillfallen centreras.

RADAVSTAND
JU har 130 % till 150 % av teckenstorlek i |6pande
text. 100 % till 120 % av teckenstorlek i rubriker.

STYCKEMARKERING
Anvand indrag och blankrad fér att markera nytt
stycke. Det ska aldrig vara indrag pa forsta raden

efter rubriker, punkt-uppstallningar, tabeller, figurer
och blankrad.

RADLANGDER
Den idela radlangden dr maximalt 55-65 tecken.

VERSALER ELLER GEMENER

Rubriker satts i BentonSans Bold med versaler. Nar
rubriken ar for lang anvands gemener istéllet, och da
kan d@ven resterande vikter anvandas. Det viktiga ar att
rubrikerna skapar tillracklig kontrast mot évrig text.

Rubrik

BentonSans

Bold, Medium eller Light
Textstorlek: 30pt
Radavstand: 35pt

Farg: svart, vit eller lila

Ingress

BentonSans

Light eller Regular
Textstorlek: 11pt
Radavstand: 15pt

Brodtext

Scala OT
Textstorlek: 9pt
Radavstand: 12pt

Styckemarkering —

En fyrkants indrag

Mellanrubrik

BentonSans Bold
Textstorlek: 8,5pt
Radavstand: 12pt

LOREM IPSUM
dolor sit amet
DOM qulor

Sed gue veliqui bea ipiendi veliguam
nonseca borepro dolenditae nist et et
lant ilit enitem dolupta turehendiae pore,
consequo offic totatis eatiunt es exceat.

Sed que veliqui bea ipiendi veliquam nonseca sed
borepro dolenditae nist et et lant ilit enitem dolupta
turehendi veliqui bea ipiendi veliquam nonseca que
borepro dolenditae nist et et lant ilit enitem dolupta.
turehendi veliqui bea ipiendi veliquam nonseca que

Sed que veliqui bea ipiendi veliquam nonseca que
orepro dolenditae nist et et lant ilit enitem dolupta
turehendiae pore, consequo offic totatis eatiunt es
exceat.

MELLANRUBRIK

Sed que veliqui bea ipiendi veliquam nonseca
borepro dolenditae nist et et lant ilit enitem dolupta
turehendiae pore, consequo offic totatis eatiunt es
exceat facererum lanimol uptatia dolorum quibus,
siment offic tem dolo
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Siffror och citat

Siffror och citat anvands for att |atta upp och forstéarka ’ ’
| texten. : .

Et harcia consequo te nobitat
SIFEROR velecto taquatiori ullenimus.
Siffror skrivs ut med BentonSans i olika varianter. . NAMN NAMNSSON | UTBILDNING

Syftet ar att skapa kontrast, antingen med storlek,

farg eller vikt.
CITAT

Et harcia consequo te nobitat
| citat anvands BentonSans i olika varianter i gemener. ’ ’ velecto taquatiori ullenimus 1 O O 0/
Ingangarna férstarks med storre citattecken, sa sequis quiae non.Bo. Et maxi O
kallade 99:0r, med bade Benton Sans och Scala OT. musandam lautam sunt magni.

Det ar viktigt att 99:orna inte satts pa texten, utan
att det alltid finns utrymme runt omkring.

Beroende pa hur texten ar layoutad kan det varieras

med vansterjusterat eller centrerat citat. , Recumquunt eos quas sunt.
Ci tet assenim iliatiu. Desto
optat voloruntio eaquia velis perepta
natis et quam dus, sit, est volum
harum quia dest, test et magnatet.

NAMN NAMNSSON | UTBILDNING



Bildsprak

Bilder sprider budskap och férmedlar kanslor
mycket effektivt. Med ett gemensamt bildsprak
starks J6nkoping Universitys image och mission

om att bygga broar mellan vetenskap och samhaille.

INNEHALL

Inledning
Image/profil
Verksamhet
Portratt

Miljoer

Tekniska riktlinjer
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Inledning

Joénkdping Universitys bilduttryck fér foto och film
kan sammanfattas med fem ledord:

« autenticitet

* innovation

« mangfald

« gemenskap

 aktivitet

Personer avbildas pa ett autentiskt satt — i verkliga
handelser och dkta situationer. Nyskapande och
nytdnkande sammanhang uppvisar innovativa
manniskor. Miljén dar studenter och personal
interagerar och arbetar ar interkulturell och praglas
av mangfald och gemenskap. Det ar standigt liv och
rorelse vid Jonkoping University, aktivitet syns pa
och runt alla delar av campusomradena.

Tank pa upphovsréatten och se till att ha foto/film-

avtal eller samtycke med de personer som dr med.
Upphovspersonens namn ska alltid anges, om det
ar praktiskt méjligt.

» Kontakta kommunikationsavdelningen fér att
fa tillgang till JU:s bildbank. Personal pa JU hittar
bildbanken via intranétet.




Image/profil

Bilder i denna kategori anvands vid marknadsféring
av Jonkoping University. Bilderna férmedlar mer attityd
och anvander spannande |6sningar for att vacka
intresse och sticka ut. JU:s lila profilfarg jobbas in i
bilderna med hjalp av profilprodukter, bakgrunder
och andra detaljer.

Annorlunda ljussattning kan anvandas for att fa fram
det ovantade och intressanta med bilden.

JONKIPING
TNIVERSITY
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Verksamhet

Verksamhetsbilder anvands fér att visa upp Jénkdping
Universitys verksamhet: forskning, utbildning och
samverkan.

Manniskor fran olika bakgrunder ska synas i trovardiga

miljéer i naturligt ljus fér att skapa autenticitet i bilderna.

Perspektivet ska vara observerande, den som ser
bilden ska kdnna sig delaktig. Kdnslan som bilderna
ska férmedla ar: "Jag kunde varit med”.

Anvand ovantade vinklar med enkla och rena kompo-
sitioner for att visa den standiga rérelsen pa JU.
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Portratt

Portratten ska presentera personer autentiskt.
Det gbrs genom att personen fotas och filmas i
deras naturliga miljé.

Personens karaktar ska framhéavas pa ett okonstlat

satt genom att de ser avslappnade och trygga ut.

Efterstrava att personen upplevs som genuin
och trevlig.
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Miljo

Bilderna ska presentera platser, natur och miljéer pa
campus och i Jonkdping med omnejd. Betraktaren
ska fa en positiv och valkomnande bild av den fysiska

platsen.

For att ge liv och en kdnsla av rorelse ska bilderna
garna innehalla manniskor.
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Tekniska riktlinjer

Fo6r att underlatta processen med att ta fram bild- och
filmmaterial finns det olika tekniska riktlinjer som foljer
JU:s bilduttrycks ledord.

LJUSSATTNING

Beroende pa hur den befintliga miljén ser ut behoévs
det ibland externa ljuskallor. Ljuset ska framhéava en
persons ansikte pa ett bra satt och samtidigt passa
in i den befintliga miljon. Mjukt ljus ar att féredra
vid portratt.

Varmt ljus

Kort JU:s bilder
skarpedjup

Raka

vinklar

O

Farg  JU:s bilder

O

Mjukt ljus JU:s bilder

O

JU:s bilder

O

JU:s bilder

Kallt ljus

Langt
skarpedjup

Sneda
vinklar

Svartvit

Hart ljus
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Rorligt material

Att anvanda sig av rorligt material ar ett effektivt satt
att formedla olika budskap, bland annat om man ska
forklara eller beratta om nagot eller vill engagera
mottagaren. Med gemensamma riktlinjer for rérligt
material starks Jonképing Universitys image och mission
om att bygga broar mellan vetenskap och samhalle.

INNEHALL

Inledning
Logotypen
Textgrafik
Namnskyltar
Tillganglighet
Ljud och musik
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Inledning

Vid produktion av rérligt material ska innehallet alltid
utga ifran Jonkoping Universitys grafiska profil. Oavsett
vilken typ av grafik som anvands i rorligt material
ska det alltid produceras utifran syfte, effekt och
malgrupp for att fa fram ratt budskap.

ANIMATION
Joénkoping University anvdnder en animation som
allmant kallas for “Fade in” eller “Fade out”.
Fade in:
« Anvands vid start
« Opacitet fran 0-100 % pa cirka en sekund

Fade out:
* Anvands vid slut
» Opacitet fran 100-0 % pa cirka en sekund

Animationen ska vara subtil. Den ska inte ta fokus fran
innehaller eller vara distraherande. Andra typer av
animationer anvands endast om syftet tillater det.
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Logotypen

OUTRO

For att tydliggéra Jonkdping University som avsandare
i rorligt material finns det ett outro, som syns i slutet
av en film. Outrot innehaller en animerad version av
Joénkdping Universitys logotyp i vit mot lila bakgrund.
Tiden for slutskylten ar cirka sex sekunder. Vid behov
far outrot anvandas som en stillbild utan animation.
Fardiga outro-mallar finns f6r alla bolagen.

ANIMATION AV LOGOTYP

Om Jénkoping Universitys logotyp ska animeras far
enbart animationen “Fade in” eller “Fade out” anvéandas.
Inga andra animationer far anvandas pa logotypen.

LOGOTYP UTOVER OUTRO

Vid sarskilda tillfallen behdver logotypen synas under
hela filmen, exempelvis vid olika typer av annonseringar
eller events. Kontakta kommunikationsavdelningen
ifall du ar osaker. Logotypen boér i dessa fall inte ta fokus
fran innehallet, utan kan med fordel placeras i ett hérn.
Tank pa att frizonerna for JU:s logotyp dven galler

| rorligt material och att ratt version av logotypen
anvands for basta lasbarhet.

Kontakta kommunikationsavdelningen
for att fa tillgang till outro-mallar.

" MR R A pdegr .

JONKOPING UNIVERSITY

JONKOPING UNIVERSITY
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Textgrafik

Utformningen av textgrafik gors pa ett samlat satt fér
Jonkoping Universitys rérliga material.

UTFORMNING AV TEXTGRAFIK
Kortare texter/budskap:
« Typsnittet BentonSans eller Arial
« Vit text
« Om den vita texten syns daligt, anvand en aning
morkare ton dver filmsekvensen for att fa battre
kontrast

Langre informationstexter:
« Typsnittet BentonSans eller Arial
« Vit text pa lila bakgrundsruta med
80-90 % opacitet

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit.

Proin maximus risus laoreet orci
vehicula, nec porta tortor posuere.

!.
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Namnskyltar

Utformningen av namnskyltar gérs pa ett samlat satt
for Jonkdping Universitys rorliga material.

NAMNSKYLTENS BESTANDSDELAR
« Typsnittet BentonSans eller Arial
« Vit text pa lila bakgrundsruta med
80-90 % opacitet
« "Fade in” fran sidan pa namnskylten pa
en sekund och “Fade out” pa en sekund

PLACERING AV NAMNSKYLT

Namnskylten placeras i vanster kant. Tank pa att
placera namnskylten pa ett satt som inte hindrar att
undertexten syns, oavsett vilken enhet filmen syns
pa. | situationer dar det ar tva personer som syns pa
bild kan namnskylten placeras under personen.

Kontakta kommunikationsavdelningen
for att fa tillgang till mallar f6r namnskyltar.

- J.ﬁ"' ﬁ

Firstname Lastname

Titel
Company or school

£ Lorem ipsum dolor sit'amet, consecteturadipiscing elit. Nullam leo sem.

,

P
E

Firsthame Lastname

Titel
Company or school

Firsthame Lastname

Titel
Company or school
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Tillganglighet

Alla Jénkoping Universitys filmer maste enligt lag vara
tillgénglighetsanpassade och darfér bland annat innehalla
undertexter. Autogenererad undertext anvands i férsta
hand, om kanalen har den funktionaliteten. Nar den

funktionen inte finns maste undertexten “brannas in”

| filmen.

UTFORMNING AV UNDERTEXTER
Nar det ska undertextas ar det viktigt att tanka pa
lasbarheten. Jonkdping University anvander tva olika
varianter av undertexter.
| férsta hand:

« Typsnittet BentonSans eller Arial

« Vit text pa svart bakgrundsruta med
50-80 % opacitet

| andra hand:
« Typsnittet BentonSans eller Arial
Vit text med skugga

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Nullam leo sem, vestibulum.

RORLIGT MATERIAL 43



Ljud och musik

Musik eller annat palagt ljud anvands for att férstarka
upplevelsen av filmen. Se till att anpassa ljud och musik
utifran varje tillfalle och ta hansyn till filmens syfte,
effekt och malgrupp.

RATTIGHETER

Anvands musik eller annat palagt ljud ar det viktigt att
det finns rattigheter for att anvanda ljudet. Kom ihag
att rattigheter ocksa kravs om musik eller ljud spelas
in och tydligt hors pa filmen i bakgrunden.

Kontakta kommunikationsavdelningen
for att fa hjdlp med val av ljud och musik.
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Tillampningar

Kombinationen mellan de olika byggstenarna skapar
Jonkoping Universitys grafiska profil. Pa féljande

sidor finns exempel pa hur den grafiska profilen ska

tillampas vid olika typer av produktioner, bade tryckt

och digitalt.

INNEHALL

Sociala medier

Broschyrer

Platsannonser

Roll-ups och affischer
Profilprodukter

Kontorstryck

Flaggor och skyltar
Officemallar
Hogskolespecifika trycksaker
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Sociala medier

All visuell kommunikation i sociala medier ska i mesta
mojliga man folja Jonkdping Universitys grafiska manual.

Sociala medier utvecklas och férandras standigt.
Det ar viktigt att vara uppdaterad kring hur de olika
kanalerna fungerar och hur férutsattningarna ser ut.
JU har ett 6vergripande strategidokument for sociala
medier som forvaltas av kommunikationsavdelningen.

VIKTIGA
DATUM!

» Kontakta kommunikationsavdelningen fér att fa
tillgang till strategidokumentet fér sociala medier.



Broschyrer

OMSLAG - MARKETING

Pa detta uppslag presenteras exempel pa hur omslag i
fargkategorin marketing kan se ut.

JONKOPING UNIVERSITY

THIS IS JU.

HALSOHOGSKOLAN \ HOGSKOLAN FOR LARANDE OCH KOMMUNIKATION
JONKOPING INTERNATIONAL BUSINESS SCHOOL \ TEKNISKA HOGSKOLAN

2023

Sweden

-
.' Sverige

JONKOPING UNIVERSITY

CREATE
YOUR OWN
TOMORROW.

- Sweden.
' I Sverige

JONKOPING UNIVERSITY

EXCHANGE
STUDIES

AT JONKOPING UNIVERSITY

JONKOPING INTERNATIONAL BUSINESS SCHOOL

ACADEMIC YEAR
202372024

TILLAMPNINGAR
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Broschyrer

UPPSLAG - MARKETING
Pa detta uppslag presenteras exempel pa hur uppslag
| fargkategorin marketing kan se ut.

KOLLAGE

Nar bilder ska kombineras i kollage ar det viktigt att
tanka pa vilka bilder som anvands. Bilderna ska variera
| utsnitt och i vilken typ av verksamhet de visar. Det ar
bra att strava efter kontrast mellan bilderna samtidigt
som lasaren ska uppfatta helhetsintrycket som
harmoniskt.

THIS IS JU.

P& Jonkoping University bygger vi broar mellan
vetenskap och samhalle och utbildar framtidens formagor.

Lagg grunden for din karriar hos oss. Har far du vara dig sjalv
och méta manniskor fran hela varlden, i en kreativ miljo med hog
akademisk standard. Tillsammans skapar vi en hallbar framtid
med kunskap och innovationer som kommer att géra skillnad.

DET HAR AR Ju.

BAST

PA INTERNATIONELLT
STUDENTUTBYTE

12 0 0 0 ENTREPRENORSANDA

STUDENTER JU uppmuntrar studenter och

personal att utveckla sina affars-
idéer och innovationer och har ett
nara samarbete med Science Park.

2400

INTERNATIONELLA STUDENTER
FRAN 70 LANDER

90%

ANSTALLS INOM TVA

To P 10 MANADER EFTER EXAMEN

1 VARLDENS STORSTA
SOLBILSTAVLING | AUSTRALIEN

250

NYA AFFARSIDEER SKAPAS

AV STUDENTER OCH
PARTNERSKOLOR OCH FORSKARE VARJE AR
PARTNERINSTITUTIONER
5
~—
~—
(o
v
~—

CREATE YOUR OWN TOMORROW.

JONKOPING
UNIVERSITY

Forma din framtid tillsammans med oss
pa Jonkosping University.

VI UTBILDAR MORGONDAGENS TALANGER
Pa Jonkoping University (JU) utbildar och forskar
vivid fyra fackhégskolor. Var och en specialist
inom sitt omrade:

Hélsohégskolan

Haégskolan fér larande och kommunikation
Jonképing International Business School
Tekniska Hogskolan

Med en stark internationell profil och nara samverkan
med arbetslivet ger vi vara studenter unika mojligheter.

Har formar du din framtid. Vi ser fram emot
att fa vara med pa din resa.

utbildning och forskning.

+ Engagera dig i vara natverk

for hallbarhet och mangfald.
Varje ar genomfdrs JU:s
hallbarhetsfestival pa campus.

KUNGSG"AN
3
$
é
& meE |y mE|y ==
& b2 | | oo - | ‘ |
e =——— 0TI ET jyu T (1 s [ |
| | | L
= o —
£ ? “~ -
4 %
8
£
&
§ A -
£ % —
GET A FEELING OF
JONKBPING & JU o
Fa enkansla for hur det ser ut . L

hos 0ss pa JU och i Jonkoping

& y

STRA STRANDGATAN

ODENGATAN

GEMENSAMT CAMPUS MITT | STAN

4

SPECIALISERADE FACKHOGSKOLOR

12 000

STUDENTER

2000

INTERNATIONELLA STUDENTER

800

PARTNERFORETAG

-~~~ VISES!

.
A Vivet att det ar ett stort beslut du
'b XN ar pa vag att ta. Vi hoppas att du blir

-

B R

inspirerad och vill veta mer. Du hittar
information om alla vara program
och kan lasa om vad nuvarande och
ﬂ ’ tidigare studenter tycker om sin
utbildning och om livet som student
pa JU.SE/STUDERA

\

Qavsett varfor du vill borja lasa, vem
du &r, vilka egenskaper du har eller var
du kommer ifran kan du vara del av
Jonkoping University.

VALKOMMEN!

s

TILLAMPNINGAR

ARBETSLIVET
Genom praktik, internship,

karriardagar och gastforelasare.

VARLDEN

Genom 2 000 internationella
studenter och mjlighet till
studier eller praktik utomlands.

OCH PERSONLIGT
Genom ett gemensamt campus
mitti stan med narhet mellan
studenter och larare.

TILL JOBB
Genom att véra utbildningar
snabbt forbereder for en Karriar
i Sverige och utomlands.

NASTA AFFARSIDE
Genom 250 nya idéer som gror
bland entreprendrerna pa

Science Park varje ar.
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Broschyrer

-
i JONKOPING INTERNATIONAL BUSINESS SCHOOL
. . SELF-ASSESSMENT REPORT
JONKOTING pnvERsTY FOR EQUIS RE-ACCREDITATION

28 NOVEMBER, 2022

JONKOPING UNIVERSITY

OMSLAG - CORPORATE
Pa detta uppslag presenteras exempel pa hur omslag i
fargkategorin corporate kan se ut.

20 21

JONKOPING UNIVERSITY

ACADEMIC CEREMONY

INAUGURATION OF FULL PROFESSORS AND
CONFERMENT OF HONORARY DOCTORS AND PhDs

8 OCTOBER 2022

ARSREDOVISNING




Broschyrer

UPPSLAG - CORPORATE
Pa detta uppslag presenteras exempel pa hur omslag i
fargkategorin corporate kan se ut.

KOLLAGE

Nar bilder ska kombineras i kollage ar det viktigt att
tanka pa vilka bilder som anvands. Bilderna ska variera
| utsnitt och i vilken typ av verksamhet de visar. Det ar
bra att strava efter kontrast mellan bilderna samtidigt
som lasaren ska uppfatta helhetsintrycket som
harmoniskt.

REKTOR

a1

STYRKA OCH
HANDLINGSKRAFT

Aret 2021 blev ett ar da Jonkoping University (JU) ingick

nya spannande forskningssamarbeten och tilldelades stora
forskningsanslag. Vi arbetade fram viktiga forskningsprofiler,
intensifierade och forstarkte var samverkan med foretag och

organisationer i var narhet och internationellt. Fantastiska

framgangar har uppnatts alltmedan coronapandemin fortsatt

att utmana verksamheten.

Tack vare var goda fsrmaga att stilla om
har den akademiska vardagen med under-
visning, seminarier och forskning fortsatt,
i forsta hand digitalt. Vara engagerade
Tirare har bidragit till att vra studenter
Klarat sina kurser och examina. Den veten-
skapliga produktionen har uppratthallits.
Hemstudier och hemarbete har dessutom
forstarkt insikten om att var 3

ettav de 25 biist presterande lirosiitena i
varlden, sett till studentmobilitet.

PRESTIGEFYLLDA UTMARKELSER
Under 2021 har JU uppmirksammats
bade nationellt och internationellt. Vi
Kan glidjas dver utmirkelser som tydligt
visar pa var hoga utbildningskvalitet, vara
och

ir fantastisk och nagot att virna. Tack vare
engagerade studenter och medarbetare
gar vi starka ur 2021, redo att mota savil
utmaningar som nya méjligheter.

GKAT SOKTRYCK
Det totala antalet studenter som valde JU
skade under 2021 jamfort med

var samverkansskicklighet.

UKA har under aret godkant virt
gemensamma kvalitetssystem for utbild-
ning, vilket ar ett kvitto pa att vi uppritt-
haller mycket hog kvalitet i vara kurser och
program pa samtliga

siten over hela virlden inom olika dmnen.

Tekniska Hogskolan tilldelades som
andra svenska lirosite ackrediteringen
“Engaged University” av den inter-
nationella organisationen ACEEU
(Accreditation Council for Entrepreneurial
and Engaged Universities).

Jonksping International Business
School (JIBS) har fatt fornyad ackredite-
ring fran den internationella organisa-
tionen AACSB. JIBS har ocksa for forsta
gangen sikrat en plats pa Financial Times
prestigefyllda lista ver virldens 100 hogst
rankade handelshogskolor nar det giller

JU finns sedan hosten med i Best
Global U som det

En otrolig prestation
‘med tanke pé att det finns narmare 15 000
i vérlden. I slutet av aret

ar. Det ar gladjande att soktrycket 4r hogt
och att si manga viljer JU. Under 2021 tog
vi emot 3100 nya studenter, varav 6oo fran
annat land 4n Sverige. Den senaste inter-
nationella studentnsjdhetsmitningen visar
att JU:s internationella studenter rankar
studentlivet, vart campus och var undervis-
ning en bra bit éver Europasnittet. Vi note-
rar ocksa med stolthet att JU rankats som

ARSREDOVISNING 2021

enda svenska lirositet pa denna rankning,
Under aret har Hilsohdgskolans verk-
samhetsforlagda utbildning (VFU) rankats
som bist i Sverige av Vardforbundet.
Medie- och kommunikationsforsk-
ningen pa Hogskolan for lirande och
kommunikation fanns for forsta gingen
med i den prestigefylida Shanghai-rank-
ningen som rankar forskningen pé laro-

kom dessutom beskedet att JIBS tagit sig
in pa Financial Times lista over de basta
handelshogskolorna totalt sett i Europa.

STARKTA INTERNATIONELLA
SAMARBETEN

Vart internationella fokus och strategiska
samarbete har stirkts under dret genom
fler internationella samarbeten. Vi har valt

att inga i det k-i k b

"
Swetaly, med fokus p aldrande, Al och
riskutsatta forskare. Vi ir sedan i varas

en del av SASUF - ett samarbete mellan
svenska och sydafrikanska larositen med
syfte att stirka forskning, utbildning och
innovation. Sedan 2020 ir vi ocksa en del
i Mirai 2.0, ett hogprofilerat samarbete
‘mellan svenska och japanska larosiiten
med fokus pa aldrande, entreprendrskap
och materiallira.

JU blev i ar signatir till Magna Charta
Universitatum, en internationell deklara-
tion om lirositenas roll i samhillet. Vi ser
det som en sjalvklarhet att visa vrt stod for
de lirosaten i varlden dir den vardagliga
tryggheten och 6ppenheten inte existerar.

OKAD PRIORITERING AV FORSKNING
Behovet av skad forskning 4r nagot som
har prioriterats och JU har varit lyckosamt
i en rad viktiga forskningsansokningar.
Vid arsskiftet limnade KK-stiftelsen
besked om en storsatsning pa JU genom
att bevilja 67 miljoner kronor till atta
olika projekt inom forsknings- och utbild-

SPARK som fokuserar pa
innovativ produktrealisering. Storsta delen
av summan gir till en tvirvetenskaplig
satsning pa tillimpad Al déir forskare fran
flera discipliner samarbetar med ledare
och experter i naringslivet.

Under aret har KK-stiftelsen ocksa
beviliat 12 miljoner kronor till forsknings-
projektet "System for ledarskapsutveck-
ling”, ett projekt som samlar forskare fran
alla fyra fackskolorna och som drivs i sam-
arbete med naringslivet. Annu ett utmrkt
exempel pa hur vi, genom att samla var
kompetens inom olika amnesomraden,
skapar spetskompetens och bidrar till
forskningsfronten.

1 juni stod det klart att Vetenskapsradet
beviliar 39 miljoner kronor i anslag till den
nya nationella och prestigefylida forskar-
skolan "Kulturellt méjliggorande under-
visning genom sprik och litteratur” med
placering vid JU. Forskarskolan syftar till
att bygga upp forskningskapacitet for att
forbereda nista generations lirare for att
undervisa for svenska skolans mangfald.

JU ir det lirosiite som levererat flest

avhandlingar i Sverige i
skap och innovation un
Ett resultat av medvete
att vara en av virldens
miljéer inom innovatio
nérskapsforskning,
JU har i bade forsknif
ett vil utvecklat samarb
livet och den offentliga
méjligheterna att attrah
och kompetens till fors
ning visar p JU:s rele
forskning. Extern samvd
besked och forutsittnin,

ETT FORANDERLIGT

P4 europeisk niva har d

forindringar inom den

sektorn och det gar fort. Utvecklingen
beskrivas som en tydlig politisk vilja att
integrera utbildning och forskning och
att skapa ett betydligt tydligare Europa
med yttre grinser. Medlemsstaternas
och kommissionens dvergripande mal
ir att utbildning, forskning och inno-
vation ska harmoniseras inom EU och

JU- ARSRED:
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Vi utvecklar kunskap och innovationer
tillsammans med det omgivande samhéllet

Innovation och uppstar och innovationer

nar akademi och samhalle mots. En ska vi, tillsammans med véra samarbets-
valetablerad samverkan med néringsliv partners, vara del av samhallsutvecklingen
och offentlig sektor ar darfor en integre-  och aktivt bidra till svensk innovationskraft
rad del av verksamheten vid Jonkoping och konkurrensformaga. Vi genererar
University. Det tita samarbetet driver samhallsnytta i regionen, i Sverige och i
kvalitet och relevans, samtidigt som det  varlden genom forskningsbaserad kunskap,
utvecklar séval larosatet som regionens  innovativa idéer och kompetens for att
entreprencriella tradition och interna- mota framtidens utmaningar.

tionella attraktionskraft. Genom

We co-create knowledge
and innovate with society

Innovation and value creation occur Through knowledge development and
when academia and society meet. A well- innovations and together with our partners,
established collaboration with business we participate in societal development and
and the public sector is subsequentlyan  actively contribute to Sweden’s innovation
integral part of operations at Jonk6ping power and competitiveness. We generate
University. Close collaboration promotes  societal benefits in our region, in Sweden,
quality and relevance while also contributing  and in the world, through research-based
to development of the university, the region's  knowledge, innovative ideas and by developing
d that are relevant for the future.

attractiveness,
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Platsannonser

Platsannonser anpassas efter kopt annonsformat.

Tonvikt laggs vid lasbarhet med en stor rubrik och
tydlig, kortfattad brédtext. Bilder kan anvandas i man
av utrymme och framst vid digital annonsering.

Jonkoping University séker

RUBRIK PA
TVA ELLER
TRE RADER

I rollen som verksamhetsutvecklare bidrar du till
hogskolans strategiska utveckling. Du kommer
arbeta i en spannande internationell miljé under
tillvéxt och féréndring.

LAS MER PA JU.SE/JOBB

JONKOPING UNIVERSITY

Hogskolan for larande och kommunikation séker

LEKTOR
| PEDAGOGIK

Detta ir en tjinst for dig som vill forska med
relevans f6r skola och lirarutbildning kopplat till
HLK:s forskningsmiljéer och som vill undervisa
pa grund- och avancerad nivd. Du ska ha formagan
att se och utnyttja sambanden mellan utbildning
och forskning och ir flexibel, malinriktad och
initiativrik. Du kommer att arbeta i en spinnande

internationell milj6 under tillvixt och férindring.

LAS MER PA JU.SE/JOBB

JONKOPING UNIVERSITY

B JONKOPING
QP univeRSITY

Hogskoleservice sdker

STUDIE-
VAGLEDARE

LAS MER PA JU.SE/JOBB

Jonkdping University sdker

AVDELNINGSCHEF FOR
INTERNATIONELLA
KONTORET

B JONKOPING
.' UNIVERSITY
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Roll-ups och affischer

Pa detta uppslag presenteras exempel pa hur roll-ups
och affischer kan se ut.

JONKOPING UNIVERSITY

WELCOME TO
JONKOPING
UNIVERSITY!

THIS IS JU:

Utbildningar nara arbetslivet
och néra vérlden

FIRA IN VAREN

MED JONKOPING UNIVERSITY

PACAMPUS

30APRIL k113,00

FRISTAENDE
KURS | VAR!

15 oktober | Las mer

Det blir sang och musik av den akademliska
koren JUVE ledd av dirigent Dan Boberg.
Vartal kommer héllas av Marie Ernsth Bravell,
vd for Halsohogskolan. Valkommen!

DET BJUDS
PAFIKA!

= ae—eeee——————————
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Profilprodukter

Med profilprodukter avses alla artiklar som har
Joénkdping Universitys logotyp och/eller symbol.
Beroende pa sammanhang tas det dven fram
profilprodukter med ett budskap som far ta mer
plats an logotypen.

Profilprodukterna representerar hégskolans varu-
maéarke, bade i val av produkter och utformningen
av dem. Darfor ar det viktigt att valet av produkter
sker med omsorg och att man hellre avstar fran att
ta fram en produkt som inte speglar varumarket.

HALLBARHET

Jonkoping University anvander leverantérer som
prioriterar hallbarhetstank och miljdcertifieringar
som passar JU:s profil. Det ar viktigt att ta fram
produkter som har lang livslangd och att nya
produkter inte tas fram i onédan.

Kommunikationsavdelningen och Service Center
tar fram och tillhandahaller ett sortiment av profil-
produkter. Nya profilprodukter maste godkannas i
varje enskKilt fall.
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Kontorstryck

Kontorstryck innefattar bland annat visitkort, kuvert
och korrespondenskort samt har en fast grundform.

Medarbetare kan bestalla kontorstryck pa intranatet.

RIKTLINJER VID PAPPERSVAL

Aldersbestandigt
Obestruket

Munken Polar

Ytvikt vid I6sblad: 120 g
Ytvikt vid omslag: 300 g

JONKOPING UNIVERSITY

B JONKOPING
W UniversiTy

JOHANNA GRAN Professor
Research Director

Centre of Rocket Science, Jonkoping University
PHONE: +46 (0)709 36 36 36 E-MAIL: johanna.gran@ju.se
TWITTER: jogran SKYPE: jogran WEB: ju.se

JONKOPING UNIVERSITY

JONKOPING UNIVERSITY
School of Education and Communication

PHONE: +46 (0)709 36 36 36 E-MAIL: lars.henzel@ju.se

A

LARS HENZEL
Assistant Professor

JONKOPING UNIVERSITY
Schy [

P Sverige, Port Payé
PostNord 20306093

Frankeringsservice

JONKOPING UNIVERSITY
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Flaggor och skyltar

Jonkoping Universitys flagga ar lila med logotypen
i vitt. Flaggan anvands till exempel vid flaggning
pa campus.

Hogskolans fana har vit bakgrund med en gra logotyp.

Fanan anvands till exempel vid akademisk hogtid.

Bade flaggan och fanan finns i versioner med
Jonkdping Universitys logotyp och med
fackhdgskolornas logotyper.

Skyltar ska géras med vit text pa gra bakgrund.
Texten hogerstalls och skiljs at med vit linje.

- Library
" Second floor

JONKOPING UNIVERSITY Technology and Science

Helpdesk

a
JONKOPING UNIVERSITY
School of Health and Welfare

Computer services
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Officemallar

Anstallda pa Jonkoéping University har tillgang till

mallar i Officeprogrammen Word och PowerPoint.

Det finns en rad olika férinstallda mallar som kan
anvandas nar ett nytt dokument skapas och pa sa
satt slipper anstéllda géra egna installningar och val
for att félja den grafiska profilen.

| Word finns det mallar fér brev, diplom, rapporter

med mera. | PowerPoint finns presentationsmallar,

mallar for forskningsaffischer samt namnskyltar.
Mallarna finns pa svenska och engelska, samt for
JU och bolagsspecifika.

JONKOPING UNIVERSITY

Title of the
presentation

Lorem ipsum dolor sit amet

JONKOPING UNIVERSITY

Title of the
presentation

Lorem ipsum dolor sit amet

Title of the
presentation

Lorem ipsum dolor sit amet
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Hogskolespecifika
trycksaker

DIPLOM OCH EXAMENSBEVIS
Diplom och examensbevis ska framstallas pa

respektive fackhdgskola utifran beslutad mall.

-
JONKOPING UNIVERSITY

Jonkdping International
Business School

EKONOMIE
KANDIDATEXAMEN

med huvudomradet foretagsekonomi 180 hogskolepoing har avlagts av
Degree of Bachelor of Science in Business and Economics with a major
in Business Administration 180 credits has been awarded to

ANNA ANDERSSON
9Q00000-0000

Med innehall enligt bilaga. Utbildningen slutférd 2014-05-28
With contents as enclosed. The education was completed on May 28, 2014

SUSANNE EKEBERG
Examenshandliggare
Degree Office

Jonkoping den 14 november 2014
Jonkdoping, November 14, 2014
Jonkoping International Business School
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Hogskolespecifika
trycksaker

AVHANDLINGS- OCH RAPPORTSERIER
Avhandlings- och rapportserier ska framstéallas pa
respektive fackhdgskola utifran mall. Avhandlingar har
bla framsidor. For att halla en kontinuitet i utseendet
for publikationerna har den bla fargen behallits
fran en tidigare version av den grafiska manualen.
Anvandningen av den bla komplementfargen pa detta
satt ar ett undantag fran den grafiska manualen.

LICENTIATUPPSATSER

Licentiatuppsatser vid Jonkdping International
Business School och Hoégskolan fér larande och
kommunikation publiceras i samma serie som
Research Reports och anvander darfér mallen for
Research Reports. Vid Halsohdgskolan och Tekniska
Hoégskolan ingar licentiatuppsatser i serien for
avhandlingar, men har ett eget omslag.

Title
Subtitle

Picature proribus dem. Itatectam eosam id maximporNatus, nost comnitius se cus apereis
confex nos, Ti. Gra vil hicii condem, sena, teriam senam et neist cum inat vo, condicaet; nultori
piorus hoculos cri, eosam id quam tesiliae nularidit. Fulintis nulus artus. Ahacchu idius ox
nos, cont que ad in sedo.

Tum aure in te, consua more te re fur. Gra inendam consus Ad con aucturesent, quasdac
eristodi con rendescies! Huid pra stam inc faceres esinatient ocaet inpre cussignatiae de
audam P. Satis sigil ublibus, demunt. Um med senatrac iam in se consultum ommorae,
conihic menata, entia omninte rraciis hi, escis eret patimunt, crior quod dem ius hicaeste
sicitil iculvit vis habisse niurenium uniquastra rem octum, que ad in sedo, nesimil nerionsu ine
mus ina, ni per imis. Iqui re solum venihitia doloris venditaeris as sam vellaccusae reruntur,
ullut plam, quam restrum soloratur?

Obit, ommoloriam vent. Rum nihit vellabo. Ost, vel ium exerias restia estrunt eatem et, senis
nonem. Nem volenis sum unt ese non nis quodis quam laut alia cuptureiur, que velectas
ut facillabo. Picature proribus dem. Itatectam eosam id maximporNatus, nost rete num
comnitius se cus apereis confex nos, Ti. Gra vil hicii condem, sena, teriam senam et neist
cum inat vo, condicaet; nultori piorus hoculos cri, quam tesiliae nularidit. Fulintis nulus artus.
Ahacchu idius. Ox nos, cont.

NAME SURNAME presentation of author. Picature proribus dem.

Itatectam eosam id maximporNatus, nost rete num comnitius se

Plats fér cus apereis confex nos, Ti. Gra vil hicii condem, sena, teriam senam

foto et neist cum inat vo, condicaet; nultori piorus hoculos cri, quam
tesiliae nularidit. Fulintis nulus artus. Ahacchu idius.

ISBN XXX-XX-XXXXX-XX-X

Omslag for Research Report

Title
Subtitle

Picature proribus dem. Itatectam eosam id maximporNatus, nost comnitius se cus apereis
confex nos, Ti. Gra vil hicii condem, sena, teriam senam et neist cum inat vo, condicaet; nultori
piorus hoculos cri, eosam id quam tesiliae nularidit. Fulintis nulus artus. Ahacchu idius ox
nos, cont que ad in sedo.

Tum aure in te, consua more te re fur. Gra inendam consus Ad con aucturesent, quasdac
eristodi con rendescies! Huid pra stam inc faceres esinatient ocaet inpre cussignatiae de
audam P. Satis sigil ublibus, demunt. Um med senatrac iam in se consultum ommorae,
conihic menata, entia omninte rraciis hi, escis eret patimunt, crior quod dem ius hicaeste
sicitil iculvit vis habisse niurenium uniquastra rem octum, que ad in sedo, nesimil nerionsu ine
mus ina, ni per imis. Iqui re solum venihitia doloris venditaeris as sam vellaccusae reruntur,
ullut plam, quam restrum soloratur?

Obit, ommoloriam vent. Rum nihit vellabo. Ost, vel ium exerias restia estrunt eatem et, senis
nonem. Nem volenis sum unt ese non nis quodis quam laut alia cuptureiur, que velectas
ut facillabo. Picature proribus dem. Itatectam eosam id maximporNatus, nost rete num
comnitius se cus apereis confex nos, Ti. Gra vil hicii condem, sena, teriam senam et neist
cum inat vo, condicaet; nultori piorus hoculos cri, quam tesiliae nularidit. Fulintis nulus artus.
Ahacchu idius. Ox nos, cont.

NAME SURNAME presentation of author. Picature proribus dem.

Itatectam eosam id maximporNatus, nost rete num comnitius se

Plats fér cus apereis confex nos, Ti. Gra vil hicii condem, sena, teriam senam

foto et neist cum inat vo, condicaet; nultori piorus hoculos cri, quam
tesiliae nularidit. Fulintis nulus artus. Ahacchu idius.

ISSN XXXX-XXXX
ISBN XXX-XX-XXXXX-XX-X

Omslag for Working Paper
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JONKOPING UNIVERSITY

Research Report

Patimanteris duntur, aboribus
dolora simus acium eri quident.
Aborerrum imo dolupitat

simus acium eri.

Mulostr asperum num doloriorest
sus et verovit esequos apel imaiore
mporro occusdae.

Férnamn Efternamn

Jonkoping University
School of Education and Communication
Research Reports No. 000 « 201X

Working Paper

Patimanteris duntur, aboribus
dolora simus acium eri quident.
Aborerrum imo dolupitat

simus acium eri.

Mulostr asperum num doloriorest
sus et verovit esequos apel imaiore
mporro occusdae.

Férnamn Efternamn

Jonksping University
School of Engineering
Working Paper Series No. 000 + 2017

Title
Subtitle

Picature proribus dem. Itatectam eosam id maximporNatus, nost comnitius se cus apereis
confex nos, Ti. Gra vil hicii condem, sena, teriam senam et neist cum inat vo, condicaet; nultori
piorus hoculos cri, eosam id quam tesiliae nularidit. Fulintis nulus artus. Ahacchu idius ox
nos, cont que ad in sedo.

Tum aure in te, consua more te re fur. Gra inendam consus Ad con aucturesent, quasdac
eristodi con rendescies! Huid pra stam inc faceres esinatient ocaet inpre cussignatiae de
audam P. Satis sigil ublibus, demunt. Um med senatrac iam in se consultum ommorae,
conihic menata, entia omninte rraciis hi, escis eret patimunt, crior quod dem ius hicaeste
sicitil iculvit vis habisse niurenium uniquastra rem octum, que ad in sedo, nesimil nerionsu ine
mus ina, ni per imis. Iqui re solum venihitia doloris venditaeris as sam vellaccusae reruntur,
ullut plam, quam restrum soloratur?

Obit, ommoloriam vent. Rum nihit vellabo. Ost, vel ium exerias restia estrunt eatem et, senis.
nonem. Nem volenis sum unt ese non nis quodis quam laut alia cuptureiur, que velectas
ut facillabo. Picature proribus dem. Itatectam eosam id maximporNatus, nost rete num
comnitius se cus apereis confex nos, Ti. Gra vil hicii condem, sena, teriam senam et neist
cum inat vo, condicaet; nultori piorus hoculos cri, quam tesiliae nularidit. Fulintis nulus artus.
Ahacchu idius. Ox nos, cont.

NAME SURNAME presentation of author. Picature proribus dem.

Itatectam eosam id maximporNatus, nost rete num comnitius se

Plats fér cus apereis confex nos, Ti. Gra vil hicii condem, sena, teriam senam

foto et neist cum inat vo, condicaet; nultori piorus hoculos cri, quam
tesiliae nularidit. Fulintis nulus artus. Ahacchu idius.

ISSN 1403-0470
ISBN 978-91-86345-66-2

Omslag for avhandling

ISSN XXXX-XXXX
ISBN XXX-XX-XXXXX-XX-X
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JONKOPING UNIVERSITY

Doctoral Thesis

Patimanteris duntur, aboribus
dolora simus acium eri quident.
Aborerrum imo dolupitat

simus acium eri.

Mulostr asperum num doloriorest
sus et verovit esequos apel imaiore
mporro occusdae.

Foérnamn Efternamn

Jonksping University
Jonkoping International Business School
Dissertation Series No. 000 » 2017

Licentiate Thesis

Patimanteris duntur, aboribus
dolora simus acium eri quident.
Aborerrum imo dolupitat

simus acium eri.

Mulostr asperum num doloriorest
sus et verovit esequos apel imaiore
mporro occusdae.

Férnamn Efternamn

Jonksping University
School of Health and Welfare
Dissertation Series No. 000 + 2017

Omslag for licentiatuppsats vid Halsohdgskolan och Tekniska Hogskolan
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