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Marknadskommunikation, 7,5 hogskolepoing
Market Communication, 7.5 credits

Grundnivi B

Allmint

Kursen ingdr i det Medie- och kommunikationsvetenskapliga programmet under andra
dret och som en inriktningskurs pd PR/Marknadskommunikation. Denna inriktning har
sin utgdngspunke i siljande kommunikation och information. PR/Marknads-
kommunikation har en klar fokusering pd reklammedier. Inriktningens kurser har savil
teoretiska som praktiska moment. Sirskild betoning liggs vid frigor som rér
jamstilldhet, interkulturella aspekter, héllbar utveckling, IT-kunskaper och sprak.

Lirandemal
Efter avslutad kurs forvintas de studerande
e ha utvecklat kunskaper om marknadsf6ring som vetenskaplig disciplin
e  ha utvecklat kunskaper om hur exempelvis foretag kan planera och utfora sin
marknadskommunikation
e  ha utvecklat forstdelse for kommersiella kommunikationsproblem
e kunna férbereda och visa hur kommersiella kommunikationsproblem kan
bearbetas och planeras
e ha utvecklat forstdelse for budgetprocessen
e kunna visa prov pa korrekt och kreativt skrivande pé svenska for olika medier
och malgrupper

Innehall

Introduktion till marknadsféring

Marknadssegmentering, mélgruppsanalys och konsumentbeteende
Targeting och strategisk planering

Varumirkesbaserade marknadskommunikationsprocesser
Kommunikationsverktyg

Budgetering, uppféljning och effekt

Medieval

Etik och lagstiftning



Forkunskapskrav
For tillerdde «ill kursen krivs godkinda kurser inom programmets huvudomride Medie-
och kommunikationsvetenskap med minst 37,5 hp.

Kursuppldaggning/larandets former
Undervisningen sker i form av foreldsningar, seminarier, gruppévningar och
examination.

Examination och betyg

Kursen examineras genom
e ova fallstudier varav en i grupp och en individuell
e ctt projektarbete i grupp med presentation
e cn skriftlig individuell salstentamen

Som betyg anvinds ndgot av uttrycken Vil Godkind, Godkind eller Underkind. For

nirvarande avvaktas beslut om inférandet av det gemensamma betygssystemet ECTS.

Kursvardering
Kursvirdering sker enligt anvisningar i utbildningsplanen.

Kurslitteratur
Kurslitteraturen fortecknas i sirskild bilaga.
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Mirtensson, Rita (2009): Marknadskommunikation, Studentlitteratur 634
Artiklar 100
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Dahlqvist, Ulf och Linde, Magnus (2005): Reklameffekter — strategi, utformning
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